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RESUMEN�

El presente trabajo busca analizar, desde una perspectiva histórica, las eta-
pas por las que han transitado los mercados públicos de la ciudad de Mé-
xico. Se parte de la idea de que en la actualidad es muy difícil pensar en la 
ciudad –como espacio público- sin asociarlo directa o visualmente al con-
sumo. Ahora bien, el hecho de considerar que las ciudades viven un acele-
rado proceso de mercantilización, nos conduce a la necesidad de identificar 
dentro de ella, los espacios físicos en donde el fenómeno del consumo es 
más claramente observable, siendo los mercados uno de los ejemplos más 
ilustrativos. Para tal efecto, en cada una de las etapas se consideran cinco 
categorías de análisis –ubicación, temporalidad, servicios y seguridad, mo-
nedas y medidas, y control de precios y regulación del abasto, respectiva-
mente-; con el propósito de que a través de la descripción histórica de estos 
elementos se constate el hecho de que los mercados son mucho más que 
simples espacios donde se realizan transacciones comerciales.
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ABSTRACT�

This paper analyzes, from a historical perspective, the stages that have 
passed public markets in Mexico City. It starts from the idea that today 
is very difficult to think the city as a public space without the direct or 
visual association to consumption. Now, if considering that cities are expe-
riencing rapid commercialization process, leads us to the need to identify 
within it, the physical spaces where you see more clearly the phenomenon, 
the markets are being a good example for this. To this end, the historical 
stages were analyzed across five variables- location, timing, security ser-
vices, coins and measurement, and control of price and supply regulation, 
respectively, with the intention that through the historical description of 
these elements is observed that the markets are much more than just places 
where commercial transactions take place.
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INTRODUCCIÓN�

El origen del comercio se remonta a los inicios de la historia. Éste –se 
supone- comenzó con el intercambio de productos entre pueblos y comu-
nidades cercanas, en los cuales los procesos de intercambio se daban más 
o menos de la siguiente manera: Los productos excedentes del pueblo “A”  
se entregaban al pueblo “B” a cambio de los productos de los que carecía 
el pueblo “A” y viceversa. Por esta razón, la primera forma de intercambio 
fue el trueque y los pagos en especie. Posteriormente, con la invención de 
la moneda, los productos adquirieron un valor de cambio, lo cual contri-
buyó notablemente al desarrollo del comercio, a través del surgimiento de 
las transacciones y por ende, de los mercados.

Cabe señalar que el concepto de transacciones nos conduce necesa-
riamente al concepto de mercado, mismo que aunque en mercadotecnia 
es definido como el “conjunto de compradores reales y potenciales de un 
producto” (Kotler, 1989), para los efectos del presente trabajo lo definire-
mos como “una institución económica que se encarga de la distribución 
de mercancías, facilitando el encuentro de productores y consumidores, 
con objeto de satisfacer sus necesidades de abastecimiento” (Procuraduría 
Federal del Consumidor, 1996: 24), siendo sus características básicas las 
siguientes:

1) Una estructura material, o sea, el lugar donde se colocan las mercan-
cías.

2) Comerciantes profesionales fijos y ambulantes, y marchantes o clien-
tes, es decir, vendedores y compradores que realizan transacciones.

3) Normas no escritas que regulan la actuación de todos aquellos que 
concurren al mercado.

4) Precios que se establecen con base en el valor monetario de los pro-
ductos.

En este sentido, a continuación se presentan las diferentes etapas his-
tóricas por las que han atravesado los mercados públicos en la ciudad de 
México, así como algunas de las características que conformaron las prác-
ticas comerciales en cada una de éstas. Cabe señalar que para el desarrollo 
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del siguiente análisis se consideraron cinco variables, las cuales son:

•	 Ubicación.
•	 Termporalidad.
•	 Servicios y seguridad.
•	 Monedas y medidas.
•	 Control de precios y regulación del abasto.

DESARROLLO�

México Prehispánico�

Aunque las actividades comerciales entre los aztecas se iniciaron casi desde 
su asentamiento en el islote de México-Tenochtitlán debido a la necesidad 
de proveerse de los productos necesarios para su manutención “la apli-
cación del término comercio para la época prehispánica ha sido bastante 
discutido y es bastante discutible, pues en realidad, las características que 
guardaban las transacciones no corresponden con exactitud a tal categori-
zación. En efecto, aun cuando se menciona el empleo de moneda con valor 
de cambio de aceptación general, esto no es del todo una verdad absoluta. 
El cacao, por ejemplo, no tenía el mismo valor en donde se producía que 
en Tenochtitlán […] Dada la poca claridad del asunto, y más que nada 
por su ambigüedad, la categoría comercio para la época prehispánica no 
debe usarse en su connotación real, sino como sinónimo de intercambio” 
(Ochoa, 1989: 12-13).

Tabla 1
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Fuente: Elaboración propia con base en el libro Los mercados de la ciudad de México (López 
Rosado, 1982).

México Virreinal�

La característica más importante en materia del manejo de los espacios 
públicos durante la época colonial fue la presencia de espacios destinados 
específicamente a los españoles y a los indígenas. Por ejemplo, en lo que 
respecta a la actividad comercial, los indígenas estaban exentos del pago 
de alcabala, siempre y cuando traficaran con artículos fabricados por ellos 
mismos; mientras que por el lado de los españoles, éstos no podían co-
merciar en ningún mercado indígena. Desafortunadamente, estas prácticas 
de exclusión terminaron generando un “mercado paralelo”,  dedicado a 
revender las mercancías entre españoles e indígenas fuera del ámbito legal, 
originándose con esto una serie de prácticas comerciales que hasta la fecha 
se mantienen y que son nocivas para el desarrollo económico del país.

Por otro lado, durante la época virreinal y derivado de la nueva con-
formación de las relaciones de poder entre los españoles y los indígenas, 
los espacios de consumo sufrieron modificaciones bastante significativas. 
“Puede señalarse que en los primeros tiempos virreinales existían pulperías 
en las que vendían todo lo necesario para el abasto y alimento del público, 
además de tendajones mixtos o mestizos […] El desarrollo de los cajones 
de ropa y de las tiendas, fue causa de importantes cambios en el carácter 
de los mercados semanales o de los tianguis, de antigua tradición indígena. 
No desaparecieron las ferias y los tianguis, pero dejaron de ser centro de 
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transacciones al por mayor, que comenzaron a monopolizar las tiendas 
propiamente dichas. Cuando algunas de las tiendas virreinales iniciaron 
la venta de productos de la tierra y algunos otros traídos de Europa, pre-
ferentemente de España y en particular comestibles, dieron origen a las 
llamadas tiendas de ultramarinos” (López Rosado, 1982: 98).

Tabla 2

Fuente: Elaboración propia con base en el libro Los mercados de la ciudad de México (López 
Rosado, 1982).

México Independiente: 1821-1910�

En términos generales, la actividad comercial durante las primeras décadas 
de la vida independiente de nuestro país no cambió mucho con respecto 
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a la época virreinal. No obstante, es conveniente destacar que las casas co-
merciales pertenecientes a ingleses y alemanes, a partir de la segunda mitad 
del siglo XIX comenzaron a adquirir preponderancia con respecto a los 
comercios de españoles y mexicanos.

Más adelante, con la llegada de Porfirio Díaz al poder, el país adquirió 
cierto grado de estabilidad política que permitió un crecimiento econó-
mico considerable. Sin embargo, la administración porfirista no estuvo 
exenta de errores, siendo la concentración de la riqueza uno de los más 
representativos. En lo que se refiere al comercio, cabe señalar que en el 
medio rural, particularmente en las haciendas, la actividad comercial era 
prácticamente nula y apenas llegaba a operaciones de trueque; mientras 
que en el medio urbano, el comercio era prácticamente controlado por los 
extranjeros.

“Durante esos años el comercio tuvo un gran incremento, se mantuvo 
el sistema de tiendas y mercados y aparecieron los grandes establecimien-
tos manejados por extranjeros, como El Palacio de Hierro, El Puerto de 
Liverpool, El Puerto de Veracruz, La Ciudad de Londres, El Centro Mercantil 
y High Life, que implantaron los precios fijos y las incipientes campañas 
publicitarias, anunciando sus productos en los periódicos” (Procuraduría 
Federal del Consumidor, 1996: 31).

Tabla 3
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Fuente: Elaboración propia con base en los libros Los mercados de la ciudad de México 
(López Rosado, 1982) y México, ¿Quieres tomarte una foto conmigo?: Cien años de consumo 
(Procuraduría Federal del Consumidor, 1996).

México Independiente: 1911-1981�

El comercio fue una de las actividades más afectadas por el movimiento 
revolucionario iniciado en 1910. La escasez de mercancías trajo consigo un 
aumento desmesurado de los precios. Esto, aunado a la emisión de billetes 
sin valor real por parte de los jefes revolucionarios -los llamados bilimbi-
ques- generó un tremendo caos y una gran inflación la cual hasta muchos 
años más tarde, y una vez finalizada la revolución, logró ser controlada.

De hecho, a partir de la década de los 40’s el país entró en una eta-
pa de crecimiento económico y social sin precedentes. Sin embargo, cabe 
mencionar que este crecimiento no estuvo exento de errores, y dado que la 
evolución de las actividades comerciales está relacionada con el desarrollo 
económico, el sector comercial –ya desde esa época- evidenciaba distorsio-
nes en sus prácticas así como una exagerada concentración de sus activida-
des en el área metropolitana. 

Sin embargo, es a partir de la década de los 70’s cuando el país entra a 
una grave crisis derivada principalmente del hecho que “en esencia, la eco-
nomía creció demasiado aprisa y el gobierno gastó demasiado. Como los 
ingresos por petróleo eran insuficientes para financiar el auge, el gobierno 
recurrió a acuñar pesos y pedir dólares prestados para financiar el abultado 
déficit del sector público. Ante la falta de controles adecuados, proliferaron 
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corrupción y desperdicio, señales características de la indigestión financiera. 
La demanda interna de bienes de consumo y materias primas era tal, que 
en breve, solo se podía exportar poco más que petróleo, y su parte en el 
total de exportaciones subió del 10% en 1976 al 75% en 1982” (Riding, 
1985: 180).

Tabla 4

Fuente: Elaboración propia con base en el libro Los mercados de la ciudad de México (López 
Rosado, 1982) y México, ¿Quieres tomarte una foto conmigo?: Cien años de consumo (Procu-
raduría Federal del Consumidor, 1996).
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A MANERA DE CONCLUSIÓN�

Como se puede observar en este breve análisis de las etapas por las que han 
transitado los mercados públicos de la ciudad de México, no cabe duda 
que la influencia que éstos tienen –y han tenido- en la conformación de las 
características propias de nuestra sociedad actual es muy grande. Asimis-
mo, es indudable que resulta cada vez más difícil separar el concepto del 
mercado como un lugar de intercambio de bienes y servicios que favorecen el 
consumo, al concepto del mercado como espacio de consumo en sí mismo; 
es decir, de un espacio en donde se entremezclan de manera incontrolada 
una serie de experiencias, símbolos y tradiciones de índole tan diversa que 
han cambiado –para bien o para mal- los mecanismos a través de los cuales 
los seres humanos satisfacemos nuestras necesidades y deseos ya que com-
prar, ya que comprar, como medio o excusa para participar de la cultura 
urbana, implica –como atinadamente señala Benach (2000)- “la fusión 
entre el espacio público con el uso privado, y del espacio privado con el 
uso público”.

BIBLIOGRAFÍA�

Benach, N. (2000); “Nuevos espacios de consumo y construcción de ima-
gen de la ciudad en Barcelona”; Estudios geográficos LXI (238); Univer-
sidad de Barcelona.

Kotler, P. (1989); Mercadotecnia; Ed. Prentice Hall; México.
López Rosado, D. (1982); Los mercados de la ciudad de México; Ed. Secre-

taría de Comercio; México.
Ochoa, L. (1989);  “Presentación”; Comercio, comerciantes y rutas de inter-

cambio en el México antiguo; Ed. SECOFI; México.
Procuraduría Federal del Consumidor (1996); México, ¿Quieres tomarte 

una foto conmigo?: Cien años de consumo; Ed. PROFECO; México.
Riding, A. (1985); Vecinos distantes: un retrato de los mexicanos; Ed. Joaquín 

Mortiz/Planeta; México.


